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Kinder erlernen den
Umgang mit Medien

CAROLIN NEUMANN

»50 lernst Du fliegen wie Harry Pot-
ter und Superman®, versprach die
Kindermedienuni (KiMU) am ers-
ten Juni-Wochenende ihrem jungen
Publikum. In Workshops wie die-
sem, der zum Beispiel die Blue-Box-
Technik demonstrierte, erhielten
Kinder zwischen acht und zehn Jah-
ren als ,Studierende fiir einen Tag“
einen Einblick in die Welt der Me-
dien.

Medienkompe-
tenz wird fir Kin-
der immer wichti-
ger, um sich im Di-
ckicht des Informa-
tionsdschungels
auszukennen. ,,Kin-
der zu miindigen
Mediennutzern zu
machen“ sei das Ziel der zweiten
KiMU, erklirt Claudia Aymar, Profes-
sorin fiir Mediengestaltung an der
FH Wiesbaden. ,,Sie miissen lernen,
zwischen Fiktion und Realitit in den
Medien zu unterscheiden und zu hin-
terfragen statt nur zu konsumieren.“
Gemeinsam mit Kollegen aus ihrem
Fachbereich Design, Informatik, Me-
dien hat sie die KiMU initiiert. Als
Grafikdesignerin beim o6ffentlich-
rechtlichen Rundfunk hatte sie zu-
vor jahrelang Fernsehen fiir Kinder
mitgestaltet.

Die 120 teilnehmenden Studieren-
den leisten nicht nur einen Beitrag
zur Ausbildung der Nachfolgegene-
ration, sondern profitieren selbst
von dem Projekt, das der beriihmte
oFufl in der Tir“ zur Praxis sein
konnte. Christine Kappes, Medien-
wirtschaftlerin im fiinften Semester,
hat die Pressearbeit fiir die KiMU
bei der beruflichen Orientierung ge-
holfen: ,,Ich wusste zwar schon vor-
her, dass ich in den Bereich Kommu-
nikation und PR gehen mdchte. Die
KiMU hat mir jetzt die Bestitigung
gegeben, dass das genau das Richtige
fiir mich ist“, erzihlt die 28-Jdhrige.

Fiir das Gelingen der KiMU enga-

gierten sich die meisten Teilnehmer
weit tiber die Pflichtstundenzahl hi-
naus, lobt Aymar. ,Den Studenten
geht es nicht nur um ihre Punkte. Sie
investieren ihre Freizeit fiir eine
wirklich gute Sache*, so die Grafikde-
signerin. Wenn der Erfolg so sicht-
bar sei wie bei diesem Projekt, ma-
che sich die Arbeit bezahlt, meint
Christine Kappes. Wie viele Teilneh-
mer war auch sie schon vor zwei Jah-
ren als Helferin dabei.
Auf  zahlreiche
Anfragen nach dem
Debiit hin nahm
Claudia Aymar eine
Wiederholung in
Angriff. Wegen des
groflen Aufwandes
wird die KiMU als
semesteriibergrei-
fendes Projekt in
zwei statt einem Halbjahr bearbei-
tet.,,Wir konnten uns teilweise auf ei-
nem Erfolg ausruhen, den wir vorher
gar nicht gespiirt haben“, erinnert
sie sich. ,,Wir mussten nicht mehr er-
kldren, was die KiMU ist, und auch
nicht wirklich Klinken putzen.“ So
beteiligten sich zum Beispiel die sel-
ben Sponsoren wieder.

Fiir die Zukunft hofft Claudia Ay-
mar auf eine grofere Reichweite. Sie
malt sich aus, dass man auf lange
Sicht die Kinderunis verschiedener
Hochschulen aufeinander abstim-
men kénnte, um so in einer Zeit unge-
wisser Zukunftsperspektiven einen
wichtigen Beitrag zur Entwicklung
und Bildung von Kindern zu leisten.

Mit knapp 9000 Studierenden
zdhlt die Fachhochschule Wiesba-
den zu Deutschlands 15 grofiten
Fachhochschulen. In den Fachbe-
reich Design, Informatik, Medien
wurden Anfang des vergangenen Jah-
res die Studiengidnge Innenarchitek-
tur, Kommunikationsdesign, Infor-
matik, Medieninformatik und Media
Management integriert.

Weitere Informationen zu
@ diesem Thema finden Sie unter:
www.fh-wiesbaden.de

KERSTIN SCHNEIDER

In Brandenburg gilt Oliver Enderlein
als Uberflieger. Einer, der es ge-
schafft hat. Einer, der vom Schiiler
zum Unternehmer wurde. Mit 14 Jah-
ren nahm er an einem Schiilerwettbe-
werb der Sparkasse Mirkisch-Oder-
land teil und gewann den ersten
Preis. Es ging darum, eine Geschifts-
idee zu entwickeln und diese im In-
ternet anzubieten. Enderlein ent-
schied sich fiir Carports. Einen hatte
erja schon fiir seine Mutter gebaut.

Und als die ersten Kunden seine
Holz-Carports wollten, weil sie {iber
die Website darauf aufmerksam ge-
worden waren, griindete er eine
Firma. Der heute 23-Jihrige, der
seine ungewOhnliche Start-up-Ge-
schichte auf der firmeneigenen Web-
site zum Besten gibt, machte aus sei-
ner Idee ein Vorzeigeprojekt und hat
heute mit seiner Firma Dacapo Holz-
bau 60 Beschiftigte. Das klingt fast
wie ein Mirchen, doch Enderleins
Griindungsgeschichte ist ein gutes
Beispiel dafiir, was aus Schiilern wer-
den kann, die friih iiber Wettbewerbe
oder auch die Teilnahme an Schiiler-
firmen Interesse an Wirtschaftsthe-
men gewinnen.

Ein anderes Beispiel ist Stephan
Graeske. Der Diplomingenieur hatte
vor zehn Jahren gemeinsam mit ande-
ren Schiilern eine Juniorfirma am Ni-
colaus-Cusanus-Gymnasium in Ber-
gisch Gladbach gegriindet. Die Schii-
ler boten einen Komplettservice fiir
Schulveranstaltungen an. Graeske
war fiir die Tontechnik zustindig.
Nach dem Abitur und zwei Semes-
tern Betriebswirtschaft wechselte er
das Fach und studierte Akustik an
der Fachhochschule.

Seine Firma Graeske Audioser-
vice ist zwar ein Ein-Mann-Unterneh-
men, doch im Team mit anderen
selbststindigen Veranstaltungspro-
fis ist er fiir die Beschallung von gro-
fen Veranstaltungen bis hin zum Kir-
chentag zustindig. Und gut im Ge-
schift. ,In der Juniorfirma habe ich
mein wirtschaftliches Grundwissen
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in jungen Jahren zum

Unternehmer gebracht. Schon mit 14 Jahre

n entwi-

ckelte er —angeregt durch einen Wettbewerb - seine Geschéftsidee. Heute mit 23 Jahren hat er 60 Beschaftigte.

erlernt, auch zu Themen wie Steuern
und Investitionen“, macht Graeske
deutlich.

Doch wie stark fordern Schiilerfir-
men eine Kultur der Selbststindig-
keit? Zahlen gibt es nicht, die Aus-
kunft dariiber geben konnten, wer
eine eigene Firma griindet, nachdem
er sich schon als Jugendlicher in ei-
ner Schiilerfirma engagiert hat. Auch
beim Juniorprojekt des Instituts der
Deutschen Wirtschaft in Ko6ln, das

iber elf Jahre hinweg 1800 Schiilerfir-
men gefordert hat, existiert noch
keine Studie, die den beruflichen
Weg der 24 000 Beteiligten nach der
Schule verfolgt hat. ,Doch diejeni-
gen, die in Richtung Wirtschaft ge-
hen und spiter selbststindig werden,
sagen uns, dass dies eindeutig wegen
der Teilnahme an einer Juniorfirma
passiert ist“, erklidrt Projektleiterin
Marion Hiichtermann. Die noch
recht junge Ehemaligenorganisation

der Juniorschiiler ,Jenz“ konnte es
kiinftig erleichtern, den Weg der
Schiilerfirmeninhaber zu verfolgen.
Auch bei der Deutschen Kinder-
und Jugendstiftung Berlin gibt es
keine konkreten Zahlen, wie Dirk
Waldhoff, Projektleiter von ,,Schulen
unternehmen was“ erklirt. Die Stif-
tung fordert iiber 290 Schiilerfirmen.
Dass jemand sich aus diesem Engage-
ment selbststindig gemacht hat, be-
kommt man eher zufillig mit. So wie

Was aus Schulerideen werden kann

in Mecklenburg-Vorpommern, wo
zirka 50 Schiilerunternehmen von
Kornelia Fuentes und Thomas Evers
betreut werden. Zum zehnjihrigen Ju-
bilium der dortigen Schiilerfirmen
werden zwei Ehemalige von ihren Er-
fahrungen berichten. Sie haben sich
mit einer GbR selbststindig gemacht
und einen Wirtschaftsfiihrer tiber Ka-
sachstan erstellt.

Junge Griinder brauchen Freiriume,
um Konzepte zu entwickeln

Der Leiter des Instituts fiir Okonomi-
sche Bildung in Oldenburg, Profes-
sor Hans Kaminski, erklirt, dass
Schiilerfirmen erst dann wirksam
werden, wenn sie an der Schule in
ein Gesamtkonzept der Gkonomi-
schen Bildung eingebunden sind und
nicht nur eine Sonderveranstaltung
darstellen: ,Dazu braucht man die Be-
gleitung qualifizierter Lehrkrifte.”

Gilinter Faltin, Professor vom Ar-
beitsbereich Entrepreneurship der
FU Berlin betont, dass man jungen
Leuten Zeit und Raum geben muss,
um originelle Ideen entwickeln, aus
denen dann innovative Konzepte
werden kdnnten. ,,Griinden hat mit
mehr als nur dem Einiiben von Be-
triebswirtschaft zu tun®, sagt der Pro-
fessor. Nach den Studien des Psycho-
logen Peter Goebel, der Jungunter-
nehmer zu ihrem Werdegang be-
fragte, korrelierten jedoch ,friihe
merkantile Vor-Erfahrungen - das
heifst, wenn Kinder Spaft am Han-
deln und Verkaufen sowie an der Auf-
besserung ihres Taschengeldes ha-
ben - mit einer spiteren Griindung®,
so Faltin.

Schiilerfirmen und Ideenwettbe-
werbe machen aus jungen Leuten
noch keine Griinder - sie konnen
aber einen Einblick geben, was es
heifdt, selbststindig zu sein, wenn sie
den Schiilern Freirdume zur Entwick-
lung lassen.

Informationen zum Thema
O Okonomie und Bildung finden
Sieunter:

www.handelsblattmacht-
schule.de
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OKONOMIE
MIT ENERGIE

Bundesweiter Schiilerwettbewerb

,Okonomie mit Energic

Fiir Schilerinnen und Schiiler ab Klasse 10!

Fragen rund um unsere Energie und die Energiewirtschaft beschaftigen uns heute und in
Zukunft. Im Wettbewerb ,Okonomie mit Energie” sollen sich Schulerinnen und Schaler ab
Klasse 10 mit dem Thema Energie beschaftigen und interessante Reportagen erstellen,

in Form von Text-, Audio- oder Filmbeitragen.
Die Gewinner erwarten Preise im Wert von insgesamt 20.000 Euro.

Der Wettbewerb ,Okonomie mit Energie” wird vom Institut fur Okonomische Bildung
in Zusammenarbeit mit dem Handelsblatt ausgerichtet.

Jetzt anmelden und informieren
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